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NEGOCIOS
Por Melissa Cerozzi

“Por tras de um grande homem
existe, sempre, uma grande mulher”, O
famoso ditado popular usado na
maioria das vezes para ressaltar a
importincia da figura feminina em um
relacionamento, vem sendo repetido e
refletido por empresarios do mundo
todo que almejam crescimento dos
negocios. A explicagio é simples.
Pesquisas nacionais feitas por
empresas de consultorias e indistrias
de diversos segmentos, apontaram que
as brasileiras representam um
consumo de mais de 90% do setor de
imoveis e pacotes de viagens, 509 de
automoveis e mais de 85% no que
compete & aguisicio de planos de
sande, Aléem disso, empresas de
créditos e instituighes financeiras
também estio criando produtos

consumidor final. Por sua propria
natureza, as mulheres sdo também
grandes compradoras por causa de sua
capacidade de atengdo pulvenzada.
Enguanto o homem sai para comprar
como quem sai para cagar, a mulher tem
um pensamento voltado para o coletivo,
o que a leva a sair em busca de muitas
coisas por ter tambem um espectro maior
de interesses, como beleza, salde, casa,
filhos e até as necessidades do mando™,
enfatiza 0 consultor ¢ professor de
estratégias de comunicagio ¢ marketing
Mario Persona.

Enguanto no Brasil elas ainda estio
sendo descobertas pelo grande mercado,
nos Estados Unidos elas representam
51,3% da niqueza do pais e ainda sio
responsavels por quase 909 dos gastos
¢ contas do lar, inclusive as des
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Consideradas o piblico mais
consumidor do planeta, as mulheres
chamam a atencio de empresas que

desejam aumentar o lucro e a
‘popularidade’ no mercado

especificos para esse publico, ja que o
interesse delas por assuntos econdmi-
COS CIESCE Na mesma proporcio em
que sua autoconfianga. Ou seja, como
se nio bastasse o titulo de ‘maiores
consumidoras do mundo’, além de
comprar bem mais que os homens,
elas também influenciam na decisdo
sobre o que eles querem levar,

Ha casos em que, literalmente, éela
quem dd a iltima palavra na compra de
um bem de alto valor (como um imdvel
ou carro) inclusive a responsabilidade
de assinar um cheque ou fechar um
contrato. Bem mais cautelosas e
habilidosas quando o assunto é a
compra de um novo produto, elas niio
analisam apenas o uso imediato
daquilo que compram, mas tém uma
visdo muito mais holistica sobre o que
vao levar para casa.

“A mulher ¢ hoje o alvo mais
importante da indistria dingida ao
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despesas ‘inesperadas’ como conserto
de carros, troca de pneus, manutengio
de eletrodomésticos e eletrimicos, obras
e reformas do imovel. Tal influéncia &
tao significativa que até mesmo as
grandes empresas ¢ marcas que antes
tinham como pablico alve os homens,
reformularam as estratépgias de vendas.
E o caso, por exemplo, da indistria
automobilistica, cuja inspiragdo foi o
guarda-roupa feminino. “Esse setor
{automoveis) e de produtos eletro-
eletrimicos acompanham os grandes
desfiles de moda para saber quais seriio
as tendéncias de cores para o ano
seguinte. Essas tendéncias no “vestr’
tém um grande impacto na escolha das
cores dos carros e eletro-eletrdnicos
porque elas traduzem o gosio estético
da populagdio, ou pelo menos o que serd
‘vendido” pelo estético durante algum
tempo™ enfatiza Persona. Isso ¢ que ¢
poder de persuasao!



